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ESTRUCTURAS DE MERCADO

Monopolio

1
= =

industria = empresa

Duopolio Oligopolio Competencia Competencia
monopolistica
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NUmero de empresas en la industria
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1 dominante,
k sequidoras

00

perfecta
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‘ Decision en el precio

. Tomador de precios




ESTRUCTURAS DE MERCADO

ESTRUC-
TURA DE
MERCADO

Competen-
cia perfecta

Competen-
cia monopo-
listica

Oligopolio

Duopolio

Monopolio

NUMERO DE
EMPRESAS DE
LA INDUSTRIA

Abundante

Mualtiples

Pocas (1
dominante y
varias
sequidoras)

Dos

Una

PRO-
DUCTO

Homo-
géneo
(idéntico)

Diferen-
ciado

ldéntico o
diferen-
ciado

ldéntico o
diferen-
ciado

Unico (sin
sustitutos
cercanos)

PRECIO

Tomadora de
precios

Decide el precio
(en el conjunto
de la industria)

Dominante
(decide &l
precio)
Seguidoras
(tomadoras de
precios)

Deciden (pero
dependen de
las acciones de
la otra empresa)

Decide el precio

BARRERAS A
LA ENTRADA

Ninguna

Ninguna

Moderada

Alta

Altisima

CARACTERIS-
TICA BASICA

Mercado
impersonal

Diferenciacion
del producto

La dominante

decide la parte
que se queda

del mercado y
las seguidoras
se reparten el

resto

Se reparten el
mercado.

(no
necesariamente
en partes
iguales)
Domina
absolutamente
el mercado

iNDICE DE
HERFIN-
DALL-

HIRSMAN

Menor a 1

Menor a 20

20 ca.

50 ca.

100

EJEM-
PLO

Industria
produc-
tora de
frigo o
maiz
Industria
Auto-
motniz

Industria
Telefo-
nica

Industria
Cerve-
Cera

PEMEX



MERCADOS COMPETITIVOS

A CORTO PLAZO LARGO PLAZO
<> ~_*~ <~

Ingreso Costo In o Costo
total total tota total
Ingreso — Costo Ingreso — Costo
marginal - marginal marginal marginal

Produccion Beneficio

optima Pérdida Prefitide Prodducci(’)n
e

eqRmio equilibrio

A
~_*~

Curva inversa Curva inversa
de demanda de oferta

Socialmente optimos



SIMULADOR COMPUTACIONAL
DEL MERCADO COMPETITIVO

|z| Microsoft Excel - 22_SISTEMA_MECADOS_COMPETITIVOS [Mode de compatibilidad]

MERCADO COMPETITIVO |28, e CO STO MEDIO e CO STO VARIABLE MEDIO

PLcECsEIEon Srls. 3 . g,‘%o} e 00 5TO MARGINAL = PRE CI0=Ingreso Marginal
CT = ay” + .{:J-‘ +cy+ i - = = =C0STO UNITARIO © EQUILIBRIO
< Costo Unitario
P= CM. z Parametros funcion costos
_ 180 -
Eliminar
leyendas -6.0
20.0 160
120.0
Resultados del equilibrio 140 -
Precio
Cantidad de equilibrio : 120
Cantidad y {minimiza CMe)
Costo unitario %
Costo medio [minimo) £ 100 A
Ingreso total g
Costo total =
Beneficio o 80
Cuantificacion de costos
Costo total 231.11 60 -
Costo fijo 120.00
Costo variable 111.11 40 -
Costo medio 69.33
Costo marginal 80.00
Costo fijo medio 36.00 20 -
Costo variable medio 33.33
Calcule: 0 . . . . .
Resultados Costo Medio Minimo 0 1 2 3 4 5
:Ense.rt.ar.d atos Volumen de Produccion
quilibrio o \



http://www.economia.unam.mx/miguelc/recursos/micro_simuladores/Sistemas/22_SISTEMA_MECADOS_COMPETITIVOS.xls

OBJETIVOS

« Objetivo general: analizar la determinacion del precio de
mercado y su efecto en la identificacion del volumen de
produccion optimo de la empresa en el corto y largo plazo en
una estructura de mercado competitivo.

* QObjetivos particulares:
v" definir el concepto de mercados competitivos;

v" explicar geométricamente el equilibrio a corto plazo segun los
enfoques contable y marginal;

v maximizar el beneficio empleando el calculo diferencial;

v' explicar geométricamente la construccion de la curva de oferta
de la empresa a partir de la curva de costo marginal, y

v' graficar el equilibrio de la empresa en el largo plazo.



SUPUESTOS

1. Producto homogeéneo.

2. Agentes tomadores de precios

3. Hipotesis de expectativas racionales.

4. Movilidad de los factores de la produccion.



DETERMINACION DEL PRECIO Y LAS CURVAS DE
DEMANDA DE LA INDUSTRIA'Y LA EMPRESA
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MAXIMIZACION DEL BENEFICIO, ENFOQUE TOTAL

Maxima pérdida



PRODUCCION OPTIMA A CORTO PLAZO

P,C

Po . >— IM=IMe=p=y°
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BENEFICIO ECONOMICO




PERDIDA ECONOMICA




CONDICION DE CIERRE DE LA EMPRESA

CMe

CVMe
IM

Condicion
de clerre




CONDICION DE CIERRE DE LA EMPRESA




CONDICION DE CIERRE Y LA FUNCION DE
OFERTA DE LA EMPRESA

y

P Curva de oferta
de la empresa




EXCEDENTE DEL PRODUCTOR (A)

P.C
CMe

CVMe

Excedente
del productor




EXCEDENTE DEL PRODUCTOR (B)

CMe

CVMe
IM

Excedente
del productor




EXCEDENTE DEL PRODUCTOR (C)

CMe

CVMe
IM

Excedente
del productor




OFERTA DE LA INDUSTRIA




VOLUMEN DE PRODUCCION DE EQUILIBRIO DE
LARGO PLAZO




PRECIO Y VOLUMEN DE PRODUCCION DE
EQUILIBRIO DE LARGO PLAZO

| 6=IMCP=ImLP: i
| =CMe,=CMe, p |
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VARIACION DE LA DEMANDA EN EL EQUILIBRIO DE
LARGO PLAZO




PRECIO Y VOLUMEN DE PRODUCCION DE
EQUILIBRIO DE LARGO PLAZO
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